L’'humour
la plus puissante
des emotions

(pour faire passer un message)

Bientot,
notre voisin

saura bien
ecrire notre

nomi.

NE GARDEZ

ot QUELE
MEILLEUR

A A DESUS.

columbus

COFFEE SHOP FRANCAIS

La suite par ici
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Consultante neuromarketing



Columbus affichait cette bdche

teasing a I'occasion de I'ouverture de
soOn nouveau shop a Paris.

Une communication ciblée et

malicieuse, juste a cOté de son voisin
direct (et concurrent).

(J'adore !) %
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Bientot,
notre voisin

saura bien

ecrire notre
nom.

NE GARDEZ
QUE LE
MEILLEUR
DES U.S.
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columbus

COFFEE SHOP FRANCAIS




» e d

solumbus

COFFEE SHOP FRANCAL




Et quelques metres plus loin...
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PASSEZ CHEZ
LA CONCURRENCE,

restez chez

Columb
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NE GARDEZ QUE LE
MEILLEUR DES U.S.




Cequ‘onenretient?

v L'humour bien dosé crée de
'attachement émotionnel (et du
bouche-a-oreille).

v La proximité d’'un concurrent = une
opportunité, pas une menace.

v L'identité de marque ne se joue pas
que dans le produit, mais aussi dans
la posture (=communication)
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Vous avez aime
ce carrousel?
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Likez Commentez Partagez Enregistrez

Ca me fait toujours plaisir :)
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