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3principes 
 à connaître  
pour améliorer la valeur 
perçue d’un produit



Principe N°1
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Pas de sourire
+ regard hautain et froid



Pourquoi  ?
Ne pas sourire créé une distance avec
 la marque. Ce qui est distant ou peu 

accessible, est plus désirable. 
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Principe N°2
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Du noir & blanc ou des 
couleurs désaturées
rend la marque plus premium



Pourquoi  ?

Parce que le monde réel est en couleur. 
Lorsqu'une marque élimine la couleur, 

elle envoie un message implicite :

"Je ne suis pas votre quotidien."
"Je suis au-dessus, je suis à part."
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Principe N°3
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Typographie fine et en 
majuscule 



Pourquoi  ?

Les logos en majuscule donnent une 
impression de haut de gamme. 

Historiquement elles ont été associés aux 
institutions, à la puissance et au prestige.  
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En 2024, Dior change le design de 
son logo pour le passer en 

majuscule 
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Quant au petit secret 
psychologique derrière cette 

chaussure de luxe… je vous en 
parle dans un prochain post !

850Fr.-



Vous avez aimé 
ce carrousel ?
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EnregistrezPartagezCommentezLikez

Ça me fait toujours plaisir :)


